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Der Mittelstand.

MEDIADATEN 2010/2011

Anzeigenpreisliste giiltig ab Ausgabe 1/2010 (Stand I. Quartal 2010)

Wer die Entscheider im Mittelstand erreichen will, schaltet hier!

Mit lhrer Anzeige im BVWM-Unternehmermagazin sprechen Sie zielgenau die Unternehmer und Fiihrungskréfte im Mittelstand an.
Und das 6 Mal pro Jahr mit einer Druckauflage von jeweils 30.000 Exemplaren!

.Der Mittelstand” ist das moderne Unternehmermagazin des Bundesver-
bandes mittelstandische Wirtschaft (BVMW). Mit dem Themenschwer-
punkt Wirtschaftspolitik (Deutschland/EU/International) und einem um-
fangreichen Serviceteil bedient es praxisnah und unternehmerorientiert
alle relevanten Segmente der mittelsténdischen Wirtschaft.

Mit aktuellen, pointierten und versténdlichen Beitrdgen zu den Berei-
chen Personalfiihrung, Mittelstandsfinanzierung, Recht und Steuern,
Marketing sowie unternehmensnahe Dienstleistungen sichert ,Der
Mittelstand” seinen Lesern einen echten Informationsvorsprung. Damit
trdgt das Magazin in erheblichem Male zum betriebswirtschaftlichen
Erfolg kleiner und mittlerer Unternehmen in Deutschland bei.

Im Friihjahr 2003 erschien die erste Ausgabe von ,Der Mittelstand” —
heute gehort es zu den fiilhrenden Magazinen seiner Artin Deutschland.
Damit es noch lesefreundlicher wird, wurde das Layout Anfang 2010
komplett iiberarbeitet.

Der Mittelstand: Ihr erfolgreicher Werbetrager

Druckauflage von 30.000 Exemplaren — und das 6 Mal pro Jahr:

Dadurch erreichen Sie mit Ihrer Anzeige oder Beilage bundesweit mit-
telstdndische Unternehmer aus allen Branchen sowie Entscheidungs-
tréger aus Politik und Wirtschaft auf Bundes- und Landesebene, z. B.
alle Abgeordneten des Deutschen Bundestages.

Keine Streuverluste in lhrer Zielgruppe:
Mit ,Der Mittelstand” sprechen Sie zielgenau die Entscheider des unter-
nehmerischen Mittelstandes an.

Hohe Leserbindung, da praxisnah und unternehmerorientiert:

.Der Mittelstand” ist genau auf die Interessen im Mittelstand zugeschnit-
ten und wird daher von den BVMW-Mitgliedern gerne gelesen. Der aus-
gewogene Themenmix aus Wirtschaftspolitik, Serviceteil und regionalen
Berichten sorgt fiir eine tiberdurchschnittlich hohe Leserbindung.

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Mobile Premium-Zielgruppe mit Entscheidungskompetenz

Hohe berufliche Stellung
Die Leser des Magazins ,Der Mit-

GroBe Kompetenz
Die Mehrheit der Leser des BVMW-

MEDIADATEN 2010/2011

Anzeigenpreisliste giiltig ab Ausgabe 1/2010 (Stand I. Quartal 2010)

Beschiftigung (Mitarbeiter)

80%
telstand” sind zum GroRteil leitende Magazins ,Der Mittelstand” hat un- 60%
B - . . 0
Angestellte mit umfassenden Fiih- begrenzte Entscheidungsbefugnisse
. a s 9
rungsaufgaben und Entscheidungs- bzw. kann iiber Betrédge ab 10.000,- 40%
befugnissen, gefolgt von Alleinin- Euro entscheiden. 20%
habern, Geschéftsfiihrern und selb- T T T
standigen Unternehmern. 0-5 6-95 ab 100
Unternehmensformen
80% 80% 60%
50%
0, 0,
60% 60% 20%
40% 40% 30%
0,
20% 20% 20%
10%
’ T I ’ I T T T T T T T T
Angestellte mit Alleininhaber/ 10.000€ 1.500<€ bis keine Zeichnungs- GmbH BGB- GmbH & AG KG OHG/
umfassenden Geschaftsfiihrer/ und mehr 10.000€  berechtigung Qesellsch./ Co. KG KgaA
Fiihrungsaufgaben Allein-Gesellschafter Einzelunter-
und Entscheidungs- nehmen GbR
befugnissen
4 Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Mobile Premium-Zielgruppe mit Entscheidungskompetenz

Starke Mobilitat

Die Leser des BVMW-Magazins sind ausgesprochen haufig auf Geschéfts- oder Informationsreisen: Gut zwei Drittel der Entscheidungstrager
gehen regelméBig auf Geschéftsreisen, 22 Prozent sogar mehrmals in der Woche. Die Halfte besucht mehrmals im Jahr Fachmessen, -kongresse
und -seminare. Sie nutzen dabei iiberwiegend Firmen- oder Dienstwagen der Ober- und Mittelklasse (61%) oder den Flugverkehr (30%). Bei Uber-
nachtungen werden Hotels der mittleren bis gehobenen Preisklasse bevorzugt.

i Fachkongresse/-seminare ... Fachmessen Il Haufigkeit von Geschiftsreisen

50% 50%

40% 40%

30% 30%

20% 20%

» L 0 5 o o 0 &
Besuch mehrmals  einmal seltener nie mehrmals einmal 2-3mal einmal  1-2mal 2-3mal einmal  seltener nie
pro Jahr pro pro pro pro pro pro pro

Woche Woche  Woche Monat  Quartal Jahr Jahr

(Quelle: Umfrage der Agentur elsweyer+hoffmann im Juli 2007 im Auftrag des Bundesverbandes mittelstandische Wirtschaft)

5 Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de



Der Mittelstand. It T

Auflage:

Abonnement:

Erscheinungsweise:

Herausgeber:

Redaktion:

Verlag:

Druckauflage 30.000 /i\\ 2/2010

Ein Bezug von ,Der Mittelstand” ist auch im Abonnement méglich. Im Abo erfolgt eine Freihauslieferung.
Es bietet die Mdglichkeit, alle Ausgaben des Magazins fortlaufend zu erhalten und damit keine Ausgabe
zu verpassen (Abo/Jahr 35,40 € inkl. Versand).

Das Magazin erscheint jahrlich mit sechs Ausgaben.

Bundesverband mittelstdndische Wirtschaft Unternehmerverband Deutschlands e.V.
Prasident Mario Ohoven

Mosse Palais - Leipziger Platz 15- 10117 Berlin

www.bvmw.de

Chefredakteur: Eberhard Vogt
Redakteure: Frithjof Siebert, Karlheinz Stdckner

mattheis. werbeagentur gmbh

Saarbriicker Str. 36 - 10405 Berlin
Telefon:030/3480633-0-Fax:030/3480633-33
E-Mail: info@mattheis-berlin.de - www.mattheis-berlin.de

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Anzeigenvertrieb und Anschrift mattheis. werbeagentur gmbh
fiir Versand von Anzeigendaten: Telefon:030/3480633-0-Fax:030/3480633-33
E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de

Rabatte (auf Netto-Gesamtsumme): | Malstaffel Mengenstaffel

Bitte beachten Sie, dass kein ab 3 Anzeigen | 5% ab 3 Seiten 3%
Anspruch auf riickwirkende

. 0 ; 0,
Rabattierung aus der Mal- und ab 6 Anzeigen | 10% ab 6 Seiten 7%
Mengenstaffel besteht, auRer bei ab 9 Anzeigen | 15% ab 9 Seiten 12%
kurzfristigen Schaltungen in Folge. ab 12 Anzeigen | 20 % ab 12 Seiten 16 %
Agenturvergiitung: 15 %

Aufschlage: Konkurrenzausschluss zzgl. 10 %

Rechnungsanschrift: BVMW Servicegesellschaft mbH

Mosse Palais - Leipziger Platz 15 - 10117 Berlin

7 Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Zeitschriftenformat:

Druck- und Bindeverfahren,
Druckunterlagen:

Druckunterlagen:

Schriften:

DIN A4

210 x 297 mm beschnitten, 216 x 305 mm unbeschnitten
Beschnitt auBen 3 mm, am Kopf 5 mm

Satzspiegel: 186 mm breit, 233 mm hoch

2 Spalten a 91 mm bzw. 3 Spalten a 59 mm

Offsetdruck, Hefthindung. Druckunterlagen werden ausschlieBlich als druckfahige PDF-Datei angenommen.

Daten: PDF druckféhig und hoch aufgeldst. Farben: cyan, magenta, yellow, schwarz (EUROSKALA).
Fiir eine einwandfreie Druckqualitét sollten Ihre Halbtonbilder mit mind. 300 dpi gescannt werden.
Fiir Strich-Abbildungen sind 1200 dpi (mind. 600 dpi) erforderlich. Alle verwendeten Bildelemente
diirfen nicht komprimiert sein (keine offenen Dokumente, z. B. Biiroanwendungen).

Eingebundene Farbbilder nur im CMYK-Modus, nichtim RGB-Modus, kein DCS2-Format,

keine JPEG-Komprimierung.

Fiigen Sie bitte alle Zeichensé&tze, auch Logo- und Zeichen-Fonts, bei. Zusammengehorige Dateien
(Layout-, Bild-, Schrift-Dateien) miissen sich immer innerhalb eines Verzeichnisses/Ordners befinden.
Eine Uberpriifung eingehender Daten wird von uns binnen eines Arbeitstages gewahrleistet.

Bei nicht korrekten Daten/Dateien werden Sie bzw. der uns genannte Ansprechpartner umgehend unter
der uns {ibermittelten Telefonnummer benachrichtigt.

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Termine & Schwerpunktthemen: Ausgabe | Erscheinungstag Anzeigenschluss Schwerpunktthemen
05/10 15.10.2010 01.10.2010 Bildung, Fachkréfte, Arbeitsmarkt
06/10 15.12.2010 01.12.2010 Lohne, Abgaben, Subventionen
01/Mn 17.02.2011 04.02.2011 Innovation, Forschung, Technologie
02/11 15.04.2011 01.04.201 Globalisierung, Nachhaltigkeit, Fairer Handel
03/1 15.06.2011 01.06.201 Steuern, Recht, Finanzen
04/1 15.08.2011 02.08.2011 Auto, Umwelt, Energie
05/11 17.10.2011 04.10.2011 Bildung, Fachkrafte, Arbeitsmarkt
06/11 15.12.2011 02.12.2011 Lohne, Abgaben, Subventionen

RegelmiRBige Rubriken in jeder Travel- und Eventmanagement
Ausgabe: Alles rund um das Thema Geschafts-, Incentive- und Seminarreisen, z. B. mit Portréts von Hotels und
Destinationen, Informationen iiber Reise- und Mietwagenanbieter u. v. m.

Biiroorganisation und -einrichtung
Praxistipps und Produktinformationen zu allem, was das Arbeiten schoner, einfacher und ergono-
mischer macht, z. B. Biiromdbel, Organisationshilfen, Ordnungs- und Ablagesysteme u. v. m.

9 Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de



Der Mittelstand.

MEDIADATEN 2010/2011

Anzeigenpreisliste giiltig ab Ausgabe 1/2010 (Stand I. Quartal 2010)

Anzeigenformate:
1/1 Seite 2. und 3. Umschlagseite 4. Umschlagseite 2/3 Seite senkrecht 1/2 Seite senkrecht
Satzspiegel 186 x 233 mm Satzspiegel 122,5x 233 mm Satzspiegel 91x233mm
Anschnitt210x 297 mm Anschnitt210x 297 mm Anschnitt210x 297 mm Anschnitt 134,5x 297 mm Anschnitt 103x297 mm
Listenpreis 2.900,00 € Listenpreis 4.900,00 € Listenpreis 5.720,00 € Listenpreis 1.950,00 € Listenpreis 1.460,00 €

Abweichende Formate, - -

Mengen, Sonderfarben

und Sonderproduktionen

auf Anfrage. 1/2 Seite waagerecht 1/3 Seite waagerecht 1/3 Seite senkrecht 1/4 Seite senkrecht 1/4 Seite waagerecht
Satzspiegel 186 x 118,5 mm Satzspiegel 186 x76,5mm Satzspiegel 59x233 mm Satzspiegel 91x 118,5 mm Satzspiegel 186 x 59,5 mm

Preise zzgl. gesetzlicher Anschnitt 210x 140,5 mm Anschnitt 210 x 98 mm Anschnitt71,5x 297 mm Anschnitt 103x 140,5 mm Anschnitt210x 81,5 mm

Mehrwertsteuer. Listenpreis 1.460,00 € Listenpreis 980,00 € Listenpreis 980,00 € Listenpreis 730,00 € Listenpreis 730,00 €

10
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Advertorials:

Wenn Sie mehr zu sagen haben
Sie mdchten gerne mehr Informationen vermitteln, als in einer Anzeige Platz haben?

Dann sind Advertorials fiir Sie die geeignete Werbeform. Aufgrund ihrer textlastigen Gestaltung eignen sie sich besonders fiir erklarungsbediirf-
tige Produkte. Durch ihre redaktionelle Anmutung stoRen sie beim Leser zudem auf eine wesentlich héhere Aufnahmebereitschaft.

Basisinformationen: Beispiele

Listenpreis 2.900,00 €

Erstellung: Vom Auftraggeber selbst oder iiber eine Mission Mittelstand” Der Mittelstand
Partneragentur des Verlags (Preis auf Anfrage). o hat eine neue Agentur

BN von dor

2000

Besonderheiten:

b

contag

W Der Absender des Advertorials muss eindeutig iiber
Logo oder Adresse erkennbar bzw. identifizierbar sein.

W Die Advertorialanzeige istmit, Anzeige”, ,Promotion”,
.Sonderveréffentlichung” 0.4. zu kennzeichnen.

W Das Advertorial sollte ca. 2 Wochen vor dem regulédrem
DU-Schluss zur Priifung durch die Redaktion vorliegen.

Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

1"

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Sonderwerbeformen:

— |

Beilagen / Flyer bis max. 20g
Héchstformat: DIN A4 210 x 297 mm
Minimalformat: DIN A6 (Postkartenformat)

Preis pro Tausend,
Vollbelegung
Listenpreis 180,00 €

Preis pro Tausend,
Teilbelegung nach Nielsen-Gebieten
Listenpreis 220,00 €

Zuschlag Beilage je 10g iiber Maximalgewicht:

Vollbelegung 15,00 €
Teilbelegung 18,00 €

MEDIADATEN 2010/2011

Anzeigenpreisliste giiltig ab Ausgabe 1/2010 (Stand I. Quartal 2010)

Beilagen sind verarbeitungsfertig angelie-
ferte Printprodukte, die dem Magazin lose
beigelegt werden.

Einhefter sind auf Anfrage maglich.

Der Auftrag fiir Sonderwerbeformen muss
spétestens bis zum ersten Werktag des Er-
scheinungsmonats vorliegen. Anlieferungs-
termin: 4 Tage vor Erscheinungstermin.

Die Vorlage eines Musters ist bei Auftrags-
erteilung erwiinscht.

Weitere WerbemaRBnahmen und Koopera-
tionsmodelle sind mdglich nach Absprache
mit der Marketingabteilung des BVMW.

Tip-On-Karte/Postkarte
Beikleben nur in Verbindung mit einer
ganzseitigen Trdgeranzeige moglich.

Format: 148 x 105 mm

Preis pro Tausend (nur Vollbelegung)
Listenpreis 180,00 €

Alle Preise verstehen sich einschlielich Portoanteil und zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Geografische Verbreitung: Gebiet % Absolut

Nielsen Gebiet |

(Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, Niedersachsen) 10 3.000
Nielsen Gebiet 11
(Nordrhein-Westfalen) 26,7 8.000
Nielsen Gebiet llla
(Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland) 11 2.300
Nielsen Gebiet Illb
(Baden-Wiirttemberg) 5.5 1650
Nielsen Gebiet IV 43 1.300
(Bayern)
Nlelslen GebietV 4 1.200
(Berlin)
Nielsen Gebiet VI 18 4.200
(Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt)
Nielsen Gebiet VII
(Thiiringen, Sachsen) 2 6.000
Bundespressekonferenz, Deutscher Bundestag,

A . 1,3 2.200
Eigenverteilung, Belegexemplare
Archiv 0,5 150
Druckauflage 100 30.000

Stand: Ill. Quartal 2009 (Zahlenwerte gerundet)

13 Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de



Der Mittelstand.

Allgemeine Geschifts-
bedingungen:

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt
als ,Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende” bezeichnet) in dem Magazin ,Der
Mittelstand” zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewahren-
den Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers
erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschéftszweck
unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftra-
ge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, so-
fern keine gegenteilige Regelung vereinbart wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht
erflllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu er-
statten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend An-
spruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres
entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines

MEDIADATEN 2010/2011

Anzeigenpreisliste giiltig ab Ausgabe 1/2010 (Stand I. Quartal 2010)

Abschlusses — abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstdRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Be-
schwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Verdffentlichung fir den Verlag we-
gen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar
ist. Auftrage fiir andere Werbemittel sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte
enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftli-
chen Annahmeerklérung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung
eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbe-
mittels wird dem Auftraggeber baldmdglichst mitgeteilt.

7. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verant-
wortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder den technischen
Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig zum Druck-
unterlagenschluss anzuliefern.

8. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
riickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

9. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung des anderen Wer-
bemittels, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen
Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw.
Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn dies einen Aufwand erfordert, der unter
Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in
einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten mdglich ware. Lésst der Verlag
eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels ge-

Kontakt | mattheis. werbeagentur gmbh - Telefon: 030 / 34 80 633 - 0 - E-Mail: bvmw-anzeigen@mattheis-berlin.de
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Allgemeine Geschifts-
bedingungen:

stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige
oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des
Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.
Der Verlag haftet fiir sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen: Bei gro-
ber Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages ver-
ursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentli-
che Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen,
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz
sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach
den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen
Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflicht-
verletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Ver-
lag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Druckunterlagenschluss oder
innerhalb einer zwischen den Parteien vereinbarten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzei-
ge Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
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13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages ber die Verdffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

15. Erfiillungsort ist Berlin. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des dffentlichen Rechts oder bei offentlich rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand Berlin. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz.

16. Preisanderungen fiir erteilte Anzeigenauftrage sind gegeniiber Unternehmern wirk-
sam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder
des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhhung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhéhung ausgeiibt werden. Kosten des
Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druck-
vorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach
MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tibliche Beschaf-
fenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben
des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhélt.
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Der Mittelstand.

Allgemeine Geschafts-
bedingungen:

17. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzli-
cher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur not-
wendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegeniber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag samtliche fiir
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieRlich Internet,
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zu Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offent-
liche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang.

Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen drtlich unh'ggrenzt iibertra-
gen. Zusétzliche Geschaftshedi fiir die digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen fiir Anzeigen:

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentréger (z. B. Disketten, Cart-
ridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung papierlos tibermittelt
werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite),
die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur
Erstellung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen, fiihren zu keinem Preisminde-
rungsanspruch.

¢) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengeharenden Dateien hat der Kunde
dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeich-
nisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.
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d) Digital tibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf
Papier gelieferten Farb-Proof zuverléssig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind
Farbabweichungen unvermeidbar, die deshalb keinen Preisminderungsanspruch
ausldsen konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an die Druckerei zu sen-
den, um die sachliche Richtigkeit Uberpriifen zu kdnnen. Ein Korrekturfax muss vom
Kunden ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine
farblich richtige Umsetzung in tiblichen Toleranzen gewéhrleistet.

e) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentréger an den Verlag iber-
mittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Kunden zuriickgeschickt.

f) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu
tragen, dass die tbermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt
der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort
geldscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag
behlt sich zudem vor, den Kunden auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag Schéaden
entstanden sind.
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