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„Ein Hersteller mit seinen Produkten ist nur so erfolgreich 

wie die ihm zur Verfügung stehende Vertriebsorganisation.“



ICC Beratungsphilosophie
Wir können Auto

Analyse

Konzeption

Umsetzungs-

Begleitung als 

Differenzierung

Maßnahmen

“Erfolge ereignen sich nicht, Erfolge werden produziert”
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Differenzierung

Umsetzungsberatung

Machen Sie Ihre Probleme zu unseren Problemen

Machen Sie unsere Ideen   zu Ihren Ideen

Machen Sie unsere Lösungen zu Ihren Lösungen

Ihr Erfolg ist unser Erfolg   Wir sind bereit

Wir 

arbeiten 

gerne 

für Sie!



ICC Beratungsphilosophie - Integrativ Denken und Handeln

Gebraucht-Neu-

Markt

Nur die ganzheitliche Betrachtung und Optimierung aller Schnittstellen und deren Stellgrößen 
sichern den mittel- und langfristigen Erfolg für Hersteller und Handel und fokussieren das 
Autohaus als Marke
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Erfolg

Kunde
Wett-
bewerb Service

Gebraucht-
wagen

Neu-
wagen



Unsere Kundenstruktur

Handel
Vertriebsorganisationen
Autohandelsgruppen
Autohändler

Automobilhersteller
Premiumhersteller
Volumenhersteller

Management

Verkauf

Marke
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Zuliefererindustrie
Aufbauhersteller
Ausbauhersteller

Kapitalgesellschaften
(Banken, Versicherungen)

Verkauf

Service



ICC Produktportfolio
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Vision/ Strategie/ Ausrichtung

Vertriebskonzepte

Business Planung

Vertriebssteuerungssysteme

Amortisationsrechnung

Liquiditätsplanung

Veränderungsmanagement

Führungskräfte-Coaching

Unternehmensintegrationen

Organisationsplanung

Maßnahmencontrolling
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Umsetzung
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Analyse

Marktanalyse

Standortanalyse

Wettbewerbsanalyse

Schnittstelle Verkauf-Service

Verkäuferprovisionsmodelle

Autohaus-Markenanalyse 

Task-Force Einsatz

Interim-Management (VL/GF)

StandortPerformanceCheck

Verkaufs-/Serviceprozesse

VLPerformanceCheck

VerkäuferPerformanceCheck



ICC Führungsteam

Uwe Röhrig

Bild

Bild

über 40 Jahre Automobilerfahrung

� Ganzheitliche automobile Beratung
� Vertriebs- und Prozesssteuerung
� Autohaus Task Force-Einsatz
� Veränderungsmanagement
� Führungskräfte-Workshops
� Interim Management

� Prozessberatung Neu- und Gebrauchtwagen
� Markt-, Branchen- und Zielgruppenanalyse
� Betriebswirtschaftliche Beratung
� Veränderungsmanagement
� Personalcoaching 
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Björn Kießwetter

Stephan Dorner

Martin Escher

Bild

Bild

11 Jahre Automobilerfahrung

11 Jahre Automobilerfahrung

13 Jahre Automobilerfahrung

� Personalcoaching 

� Vertriebsprozesse Neu- und Gebrauchtwagen

� Verkaufsleiter- und Verkäuferqualifizierung
� Systematische Marktbearbeitung
� Wettbewerbsanalyse
� Standortoptimierung

� Interim Management
� Führungskräfte-Workshops
� Personalcoaching
� Verkäufertraining
� Eventmanagement



ICC - Unsere Stärken auf einen Blick

2

Die Berater von ICC sind mit dem Anforderungsprofil  und der 
„Kundenwelt“ von Volumen- als auch von Premiummarken 
PKW und Nutzfahrzeug vertraut
� Wir beraten effektiv, zielgerichtet

1
ICC verfügt ausschließlich über Berater mit langjähriger automobiler 
Erfahrung - „Wir können Auto“  
� aus der Praxis – für die Praxis

A
u
to

p
ro

fi
s

e
ff
e
k
ti
v

© 2009 ICC

Seite 7

3
Unsere Berater arbeiten mit einer kompromisslosen 
Kundenorientierung
� Wir sehen uns im Projekt als Partner

4
Unsere Berater verfahren nach der integrativen
ICC-Beratungsphilosophie (Verkauf, Service, Controlling)
� Wir denken vernetzt
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Kontakt

ICC International Car Concept

Pfalzburger Str. 43/44

D-10717 Berlin 

Telefon +49 (0) 30 / 3 90 63 35 - 0

Mobil +49 (0) 15 20 / 8 57 13 79
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Mobil +49 (0) 15 20 / 8 57 13 79

Fax +49 (0) 30 / 3 90 63 35 - 69

Mail info@icconcept.de

Web www.icconcept.de

Copyright 2009 ICC International Car Concept, alle Rechte vorbehalten. Alle Texte, Bilder, Grafiken und Konzepte sowie Arrangements
unterliegen dem Urheberrecht und anderen Gesetzen zum Schutz des geistigen Eigentums. Sie dürfen ohne vorherige Zustimmung von ICC
weder für andere Zwecke oder zur Weitergabe kopiert, noch verändert oder in sonstiger Weise genutzt werden.


